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Dalle famiglie Arnaulte Dumas n Franciafino alle italiane Prada, Zegna e Ferragamo,
le aziende luxury scommettono sulle huove leve. «ll passaggio generazionale continua

ilbusiness.dafiduciae attrae dipiugliinvestitor

alle famiglie Arnault ed Hermeé:
Francia fino alle italiane Prada e
gna, le maison del fashion & luxury
scommettono sulle new generation.
«Quando le family company della moda hanno
sufficienti risorse per investire nello sviluppo e
nella crescita aziendale, il passaggio generazio-
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Amazon, un fashionstorealA Il lusso Britreclamail tax free

A cinque mesi dall’annuncio ufficiale, la divisione moda di Amazon, Amazon style.
ha aperto il suo primo store fisico a Los Angeles. Il punto vendita & situato all’intemo
del The americana at brand, un complesso commerciale nel sobborgo di Glendale.
Come anticipato da MFF a gennaio, lo store brick and mortar di quasi 3 mila metri qua-
drati su due piani non & dotato di uno staff di commessi come gia accaduto nei market
americani della societa di Jeff Bezos. ma si avvale di una struttura interamente basata
su un sistema hi-tech che permettera ai clienti di fare .Acqui:li con le modalita dell'onli-
ne, ma potendo toccare e provare i capi. Nello store sara dungue fondamentale I'app di
Amazon, che aiuta a customizzare la propria esperienza di acquisto, consentendo al
cliente di selezionare modello, taglia ¢ colore di un certo item e personalizzare anche la
modalita di pagamento per il checkout. (riproduzione riservata)

nale garantisce una continuita di cultura di ap-
ness», ha spiegato a MFF E
Andreetta, partner di PwC. Talvolta, ha pros
guito I'esperta, I'avvicendamento da un mem-
bro di una famiglia al successivo ¢ solo a livello
di cda, altre volte genera anche un cambio di di-
rezione creativa. E di esempi, noti e meno noti,

shannospiegatoalcuniespertiaMFF

Armando Branchini, strategic
hion & luxury practice di EY,
- ldlld[(] due tipologie di comporta-
sredi della moda. «Ci sono gli

ka

11 lusso britannico si fa sentire. Durante |'ultimo British luxury summit, 1 rappresentanti
del settore hannochiesto al governo del Regno Unito di reintrodurre lo shopping esentasse
per i turisti internazionali nel Paese, dopo che era stato sospeso nel dicembre 2020 perché
ritenuto poco vantaggiosoe incompatibile con gli standard internazionali. Questa & lacon-
clusione del documento prodotto dalla Walpole association, che rappresenta 250 aziende
del settore, tracui Burberry ¢ Harrods. Lareintroduzione di questa misura aggiungereb-
be 1.2 miliardi di sterline (paria 1.4 miliardi di euro al cambio di ieri) all’economia britanni-
ca e garantirebbe una ripresa all"altezza delle controparti europee. Ora, Walpole sottolinea
TI'importanzadel turismo prima della pandemia, che hacontribuito al 4% del prodotto inter-
no lordo del Pacse ¢ ha portato 85 miliardi di sterline (99,72 miliardi di euro), di cui 30 mi-
liardi (35 miliardi di curo) corrispondono al turismo di alto livello. (riproduzione riservata)
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Peril programmasull’empowerment femminile, ilbrand diRichemont accettera
le start-up maschili. E lancia la collezione Les indomptables. Riecardo Belardinelli

artier continua a spingere

I"acceleratore sull’inclusio-

ne femminile. In questi gior-

ni, oltre ad aver lanciato la
nuova collezione Les indomptables,
composta da dieci pezzi, la maison
francese del gruppo Richemont ha
aperto anche le iscrizioni per |'edizio-
ne 2023 del Cwi-Cartier women's
initiative. Si tratta del programma an-
nuale di imprenditoria internazionale
che mira a promuovere il cambiamen-
to attraverso il potenziamento delle
donne imprenditrici. Si potra fare ap-
plicazione soddisfacendo 1 requisiti
delle varie categorie del concorso ¢ le
iscrizioni sono aperte fino al 30 giu-
gno. E quest’anno ¢'& una nov !
me appreso da MFF, per I'edizione
2023 potranno applicare al Cwianche
le startup condotte dauomini, nell’ot-
tica di un’inclusione relativa al femmi-
nismo 3.0. Si tratta della prima volta
che il programma ammette figure ma-
schili. «I.e donne imprenditrici sono
il motore della crescita economica e
dell'impatto sociale e ambientale, ma
si trovano ancora di fronte a barriere
impressionanti», ha spiegato Wingee
Sampaio, global program director
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Wingee Sampaio di Cartier e unitem della collezione Les indomptables

del Cwi. «Tramite la Cartier women's
initiative ci auguriamo di poter pro-
muovere il cambiamento dando pote-
re alle donne imprenditrici, fornendo
loro un sostegno finanziario, sociale e
di capitale umano. Per la prossima edi-
zione, aumenteremo la profondita del
nostro programma introducendo due
nuove categorie regionali: Africa fran-
cofona subsahariana ¢ Oceania, oltre
aunnuovo premio per la divers 2

quita e I'inclusione, per incoraggiare
soluzioni imprenditoriali per colmare
le lacune in termini di accesso, risulta-
ti 0 opportunita per le comunita meno
rappresentate», L'iniziativa, dalla sua
fondazione nel 2006, ha supportato
262 donne provenienti da 62 Paesi di-
versi, assegnando un totale di
6.440.000 dollari in premi per sostene-
re le loro imprese. (riproduzione riser-
vata)

Lvmh prize, Pasqualetti
acceleranel green

Dalla passerella al
mercato, i capiei gio-
ielli di Nicold Pa-
squaletti, tra i vinci-
tori di Who is on
Next?2021 ¢ finali-
sta dell’ Lvmbh prize
2022, sono ispirati al
su0 territorio ¢ al mi-
cromondo di affetti.
in una produzione
etico-responsabile.
Ilsuo lavorosidistin-
gue per laconsapevo-
leandroginia, radica-
ta nelle geometrie
della natura ¢ un’at-
tenzione al recupero
e riciclo di materiali
¢ pietre. Formatosi a
Venezia e in Belgio,
ha proseguito il suo
master in abbiglia-
mento femminile alla Central Saint Martins, succes-
sivamente lavorato per The Row, Alighieri ¢ Loewe.
Nell'ambito della borsa di studio istituita da Stella
MeCartney, ha poiintensificato il suo impegno per la
sostenibilita dei loro metodi e materiali a partire dalla
spring-summer 2022, lavorando a stretto contatto con
gli artigiani locali della sua nativa Toscana. Oro rici-
clato, pietre dure uniche, pezzi di gioielleria vintage,
sialtemano uno dopo | "altro, nelle collezioni del desi-
aner (nella foto, due creazioni). Lo scopo del marchio
quello di ridurre le emissioni a zeroe il mspetto per I'in-
dustria della gioielleria, creando oggetti di valore che
durino nel termpo. (riproduzione riservata)
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